
Hay marcas que venden productos. Y hay marcas que venden
identidad. En Atlanta, Georgia, existe un lugar donde una bebida
gaseosa dejó de ser refresco para convertirse en fenómeno
cultural: el World of Coca-Cola. Aquí no vienes solo a probar
sabores. Vienes a entender cómo una fórmula creada en 1886 se
transformó en uno de los símbolos más reconocibles del planeta.

Sí Porque más allá del refresco, el World of Coca-Cola
explica algo fascinante: cómo una marca puede moldear
la cultura global. Desde campañas navideñas hasta
patrocinios olímpicos, Coca-Cola ha influido en música,
publicidad y estilos de vida. Este museo no vende solo una
bebida. Vende memoria colectiva. Y en la era del
marketing experiencial, pocos lugares lo hacen tan bien.

No te gustan las
experiencias
comerciales
Buscas un museo
académico tradicional
No consumes bebidas
gaseosas

El World of Coca-Cola demuestra que el verdadero valor de una marca no está en lo que
vende, sino en lo que representa. Coca-Cola dejó de ser una bebida hace mucho tiempo; se
convirtió en emoción, memoria y pertenencia. Y ese es el punto donde un producto
trasciende: cuando deja de consumirse… y empieza a formar parte de la identidad colectiva.
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Donde una bebida se convirtió
en cultura global 

El origen de una leyenda

Todo comenzó con el farmacéutico John
S. Pemberton, quien en 1886 creó una
bebida medicinal que se serviría en
farmacias.
Lo que nadie imaginaba era que esa
fórmula —guardada en secreto hasta hoy
— se convertiría en un imperio global.
El museo recorre esta evolución desde
sus inicios modestos hasta su presencia
en más de 200 países.

La bóveda del secreto

Uno de los momentos más
fotografiados del museo es
la llamada
“Vault of the Secret
Formula”.
El recorrido te lleva por una
experiencia teatral que
culmina frente a una
cámara acorazada donde
supuestamente se guarda
la receta original.
Es marketing brillante.
Y funciona.

¿Vale la pena?

La sala más viral:
degustación mundial

Aquí es donde explotan
las redes sociales.
Una sala enorme donde
puedes probar más de
100 bebidas diferentes
de distintas regiones del
mundo. Sabores
africanos, versiones
asiáticas, refrescos
europeos, algunos
deliciosos,
sorprendentemente
extraños. Las reacciones
lo dicen todo.

Atlanta, Georgia

Tiempo ideal: 2–3
horas

Entrada de pago

Altamente fotogénico

Fans de cultura pop
Millennials nostálgicos
Viajeros internacionales
Familias
Creadores de contenido

Dato práctico

 Ideal para…

No tan ideal si…


