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N DuPes

EL NUEVO LUJO ES NO PAGAR DE MAS

Los “destination dupes” estdn redefiniendo el turismo
Durante décadas, viajar significé perseguir los mismos nombres. Paris, Venecia, Santorini,
Nueva York. Destinos icénicos que dominaron el imaginario colectivo y definieron lo que
significaba “viajar bien”. Lugares que no solo se visitaban, sino que se presumian.

Pero algo empezd a cambiar. Hoy, una nueva generacién de viajeros estd tomando una
decision distinta. Ya no buscan el destino mds famoso. Buscan el mds inteligente. Y ahi es
donde aparecen los destination dupes.

El viaje deja de ser obvio  La fatiga del turismo masivo

Un destination dupe es una alternativa. Un  Los destinos mds populares del mundo
lugar que ofrece una experiencia similar a  enfrentan una realidad cada vez mdas
un destino icénico, pero con menos gente, evidente: demasiada gente, precios inflados,
menor costo y una sensacion mucho mds  experiencias repetidas, fotografias idénticas.
auténtica.

No es una copia. Es una versibn mejor  Viajar a ciertos lugares se ha vuelto
pensada del viagje. Porclue el problema no  predecible. Y cuando todo es predecible,
es el destino famoso. El problema es todo  deja de ser especial.

lo que viene con él.

Ejemplos que ya dominan la tendencia
Hoy el mercado ya habla en estos términos: No es reemplazo. Es evolucion.

Santorini = Albania Paris = Budapest

OPINION

El costo de seguir a todos La nueva légica del

Ademds del cansancio visual, hay un VIOJerO

factor clave: el dinero. Los destinos Aqui es donde el comportamiento
iconicos se han convertido en los mds cambia.

caros del mundo: hoteles sobrevalorados, El vigjero actual ya no busca lo
restaurantes disefados para turistas, mas famoso. Busca lo que vale la

ﬁ experiencias pensadas para volumen. El pena.
viajero paga mds... por vivir menos.

Y eso implica:

e Evitar multitudes

e Optimizar presupuesto

e Descubrir antes que los demas
¢ Vivir experiencias mds reales

El viaje deja de ser un checklist.
Se convierte en una decisidn
estratégica.

El algoritmo como descubridor

Las redes sociales han acelerado este cambio. TikTok,
Instagram y YouTube estdn revelando destinos que
antes pasaban desapercibidos.

Un video viral puede convertir un pueblo desconocido en
el proximo hotspot global.

Pero también abre la puerta a algo mds interesante. El
descubrimiento inteligente.

Lo que esto .
cambia en la El nuevo lujo
industria del turismo

2 Ellujo ya no es ir donde todos van.
| El lujo es ir antes que todos.

| Es pagar menos...

B Y sentir mas.

Porque en el nuevo turismo, el

destino ya no es lo importante.

Lo importante es la experiencia.

fase. Los destinos tradicionales
pierden exclusividad. '
Los emergentes ganan valor. Las L
agencias recuperan relevancia. 8
Porque ahora, recomendar bien
importa mds que vender rapido.
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