
Después de años de encierro,
cancelaciones y planes pospuestos,
el viaje dejo de ser una pausa.
Se volvió una respuesta.
Una especie de "ahora si
me lo merezco".
El fenómeno se conoce
como revenge travel.
Y no tiene nada de tranquilo.

Subieron precios.

EL NUEVO EQUILIBRIO DEL TURISMO

Porque entendieron algo clave: la gente no está comprando viajes.
Está comprando momentos que no quiere volver a perder.

El riesgo del
revenge travel
es querer vivir
demasiado...
en muy poco
tiempo.

Y cuando la respuesta
es sí... paga.

"¿Vale la pena?"

El viajero ya no pregunta
"¿Cuánto cuesta?"

El revenge travel 
no va a
desaparecer.
Pero sí va a
evolucionar.

itinerarios más ambiciosos

experiencias más intensas

hoteles más exclusivos

vuelos más caros

Y cuando ese deseo
se liberó... lo hizo
con fuerza.experiencias únicas

viajes familiares

El resultado fue una
acumulación
silenciosa
de deseo.

Durante años, millones de personas
pospusieron viajes importantes:

El revenge travel no es
una tendencia logística.
Es emocional.

LA EMOCIÓN DETRÁS DEL FENÓMENO

2

Se viaja para compensar.
No se viaja para descansar.

El viajero actual no
solo quiere viajar.
Quiere recuperar el
tiempo perdido.
Y eso se nota en todo:

VIAJAR MÁS... GASTAR MÁS... SENTIR MÁS

DEL DESCANSO...
A LA COMPENSACIÓN1

3

El fenómeno "revenge travel" y el nuevo
impulso emocional del turismo

es una revancha

No es un viaje...

lunas de miel

Pregunta:
El precio deja de ser
el factor principal.

Aquí aparece algo
interesante.

4 EL NUEVO COMPORTAMIENTO DEL VIAJERO

Hoteles,
aerolíneas
y operadores
reaccionaron.

6
Pero como
toda
revancha...
puede salir
cara.

7

Pasará de
la euforia...

Porque después de la revancha, viene algo inevitable: la calma
Y ahí es donde el turismo encontrará su siguiente versión.

5 LA INDUSTRIA LO ENTENDIÓ RÁPIDO

Expectativas altísimas.

Itinerarios saturados.

Experiencias forzadas.

EL RIESGO DEL EXCESO

a la conciencia.

Diseñaron ofertas más
emocionales que racionales

Crearon experiencias
premium
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