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Después de anos de encierro,
cancelaciones y planes pospuestos,
el viaje dejo de ser una pausa.

Se volvié una respuesta.

Una especie de "ahora si

me lo merezco".

El fenbmeno se conoce

como revenge travel.

Y no tiene nada de tranquilo.

ﬂ Porque entendieron algo clave: la gente no estd comprando viajes.
Estd comprando momentos que no quiere volver a perder.
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Y eso se nota en todo:
"] itinerarios mds ambiciosos
No se viaja para descansatr.
\_ Se vidaja para compensar.

EL NUEVO EQUILIBRIO DEL TURISMO
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